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廣告色彩心理學 

• 色彩給人的感覺大約有兩種: 

• 情緒上如喜悅、悲傷或壓抑 

• 機能上如冷暖、硬軟、酸甜苦辣 

• 如冰箱廣告表現水果的新鮮 

 



企業標示(形象) 

 



紅色: 鮮豔與熱情，表喜慶與好運 

 



橙色: 活潑充滿朝氣，有成熟感 

 



黃色:明亮純潔天真,象徵歡樂與活力 

 



綠色:原始色,  象徵新鮮安全和平 

 



藍色: 淺藍表乾淨, 深藍表憂鬱 

 



紫色: 浪漫與神秘, 淺紫名貴高不可
攀, 深紫浪漫與神秘的貴族風 

 


